~
)
1%]
%]
o
<
o)
O
©
o
o
o
o
¥
2
S
2

Slovenska potravina
je ,IN,“ avsak
pol'nohospodarstvo
vnimaju pozitivne
iba ti, ktori si s nim
V uzsom spojeni.

Ing. Marian Hains,
konatel
IMH spol. s r.o.

Vydavatelstvo VELDAN a konzulta¢no-poradenska spolo¢nost IMH, v rdmci svojich aktivit
pre polnohospodarsko-potravinarsku konferenciu Agroprogress nadviazali Uzku spolupracu
so spolo¢nostou Engage Hill, exkluzivnym partnerom pre marketingové vyskumy postojov
a vnimania pomocou metodiky CWAT (farebno-slovnej asociacnej techniky). O vyskume
realizovanom v auguste tohto roku na pdde vystavy Agrokomplex v Nitre sme sa rozpravali
s konatelom spoloc¢nosti IMH, Ing. Marianom Hainsom.

Preco ste sa rozhodli realizovat vyskum
zamerany na zhodnotenie imidzu slovenského
polnohospodarstva a potravinarstva?

Myslienka vznikla uz davnejsie. Pre konferencie
Agroprogress sme uz niekolko krat realizovali
s Ucastnikmi malé a rychle hodnotenia prostrednictvom
farebno-slovnych asociécii. Vzdy bolo zaujimavé
vyhodnotit na zaver konferencie vnimanie kltcovych
tém a pojmov ako i to, aké dblezité su pre Ucastnikov
konferencie. Tento projekt ,Imidz slovenského
polnohospodarstva a potravin,” sme pilotne zrealizovali
vo vlastnej rézii na tohtoro¢nom Agrokomplexe.

Do hodnotenia sa zapojilo viac ako 300 respondentov
z radov navstevnikov ndrodnej vystavy. Cielom bolo
zmapovat postoje respondentov k celkovému imidzu
polnohospodarstva resp. ku imidZzotvornym prvkom
pre slovenské potraviny a polnohospodarstvo.

Pre zber udajov ste vyuzili inovativhu
techniku CWAT? MézZete nam tuto metodiku
a techniku v skratke predstavit?

Ide o techniku farebno-slovnych asociacii (CWAT).
Zakladom techniky su asociacné podnety v podobe
slov ¢&i obrazkov a 3kéla 6smich farieb. Pomocou nich
ndm respondenti vyjadruju svoje preZivania a pocity.
Respondenti (zdkaznici) prostrednictvom vyberu
farieb , komunikuju” pocity k ndm a my ich potom
analyzujeme beznymi Statistickymi metddami. Analyza
“surovych” farebnych asociacii, o ktorych hovorim,

nam umoznuje vo vysledkoch zohladnit okrem
racionalnej zlozky i zlozku emociondlnu. Vysledok

je komplexnejsi a klienti lepSie rozumeju skuto¢nym
motivom a potrebdm analyzovanej cielovej skupiny.
Navyse podvedomy vyber farieb zalozeny na emdciach
vyvolanych slovom, vyrazom alebo obrazkom je
objektivnejsi ako hodnotenie vykonnosti na bodovej
skéle, kde je silnejsi vplyv subjektivnych faktorov,
vyplyvajlcich z raciondlnej skusenosti jedinca (pozitivnej
aj negativnej). Hovorim o pozitivnom alebo negativnom
ovplyviiovani hodnotenia vlastnym vedomim,

resp. vedomostou, teda o akejsi samodeformacii
objektivneho hodnotenia.

Mozete nam priblizit vyskum, ktory
ste realizovali medzi navstevnikmi
Agrokomplexu 2019?

I3lo 0 cca 3-minutovy rychly vyskum, ktory vyplnilo
spolu 300 navstevnikov vystaviska pocas 2 dni
vystavy. Analyzovali sme niekolko tém, o ktorych
sa v polnohospodarsko-potravinarskej brandzi na
Slovensku v stcasnosti ¢astejsie hovori. Jednalo sa
o 14 atributov, ktoré povazujeme za imidZotvorné a
doblezité pre hodnotenie vykonnosti v ekonomike, ¢i
postojoch zo strany vybranych skupin obyvatelov. Tieto
skupiny boli demograficky rozdelené podla prislusnosti
k jednotlivym krajom, v zmysle administrativno-
spravneho usporiadania SR, podla sidla (mesto/vidiek),
pohlavia, Urovne ukonceného vzdelania, veku, ale aj



vztahu k odvetviu.

Tu sa pristavim, pretoZe je to ddlezity pohlad
na vnimanie polnohospodarstva a jeho atributov.
Respondenti boli taktieZ rozdeleni na skupiny podla
vztahu k polnohospodarstvu.
- Pracujem v polnohospodarskej

odvetvie vo vieobecnosti ovela pozitivnejsie. Avsak pri
hodnoteni konkrétnych odbornych atribdtov, ktorym
rozumeju neporovnatelne viac ako laickd verejnost je
ich pohlad a postoj vyrazne kritickejsi, negativnejsi.
Na zaklade predchddzajucich skisenosti sme pre
meranie vybrali tieto v odvetvi dominujuce témy :

prvovyrobe,
- pracujem v potravinarskej
vyrobe, g 1 ) PO T
- rodinny prislusnik pracuje v Slovenske ovocie a relening [ 737 T
polhohospodarstve, Potraviny zo Slovenska ([N FA
- pracujem v sluzbach pre Znatks kvality 5k (D 66 T
polnohospodarsku vyrobu, Slovensks potraviny do ikl (N CEE ]
- nemdm Ziadny pracovny agroturizmus | 62 IS
vztah k polnohospodarstvu Ekologické pofnohospodirstvo N 56 I
(iny). Incvicie v pofnohospodirstve [N 54 -
Trochu predbehnem Potraviny 2 Cioch NN 5 o
hodnotenie vybranych —
o ; . otraviny 20 zahranicia [ NG 43 ]
imidzotvornych prvkov odvetvia, . )
N O e Siovenské pofnohospodarstve (NN |4 T
ale vo v3eobecnosti je dolezité — : . ;
N IS Mirodnd potravinovi sebestacnost [ GE -
konstatovat, Ze ludia so T g5
vztahom k polnohospodarstvu a a b ot sl vl el o
o , odpora pofnchospodirs oby ftitorn NS E ]
potravinarstvu (priamym alebo cez gl o » wr 2 =
potraviny z Polsks [T T

rodinného prislusnika) vnimaju

Merané témy (atributy) Skore Suvisiace otazky
Slovenské ovocia a 7.5 Aky je postoj k priamym produktom polnohospodarskej vyroby, urcenej na stol konzu-
zelenina menta, spotrebitela, spracovatela?
Potraviny zo Slovenska 7.2 Aky je postoj k produktom slovenského potravinarskeho priemyslu idealne produktom aj
z0 slovenskych zdrojov, surovin, vysledok prace slovenskych pestovatelov a chovatelov,
ale aj vyrobcov? Ako je vnimana doméca potravina vo vieobecnosti?
Znacka kvality SK 6,7 Ochota investovat do nakupu kvalitnych slovenskych potravin? Ako je vnimana prezen-
tovana a deklarovana domaca kvalita potraviny?
Slovenské potraviny do 6,4 M4 miesto a chce spotrebitel, aby deti konzumovali domdce potraviny alebo tie lacnejsie
kol z dovozu? Preferencia domacej potraviny a vychova k spotrebe u mladej generacie?
Agroturizmus 6,3 Aky je postoj k vedlajsej téme, ktord vsak je Uzko spatd s polnohospodarstvom aj lokalny-
mi potravinami? M4 perspektivu investicia do inych sluzieb ako vyroba surovin pre vyrobu
potravin?
Ekologické polno- 5,8 Aky je postoj k trendom ochrany Zivotného prostredia a eliminacie dopadov nadmerného
hospodarstvo pouZivania pesticidov, vybranych jedov, ale aj trend pestovania zdravych potravin bez
pouzitia chémie?
Potraviny z Ciech 54 Atribut pre porovnanie vnimania pévodu potravin a ich akceptédcia z dévodu pévodu a
dévera v potraviny z CR?
Inovécie v polno- 54 Aky je postoj a vnimanie odvetvia ako nositela inovécii a trendov modernizacie? Aka
hospodarstve je atraktivita odvetvia pre zamestnanie sa, podnikanie u mladej generécie? Je polno-
hospodarstvo vébec dblezita téma a ma do buddcnosti perspektivu, ako zdroj obzivy a
prace pre obyvatelov?
Potraviny zo zahranicia 4,2 Atribut pre porovnanie vnimania pévodu potravin a ich akceptédcia z dévodu pdévodu,
ddvera v potraviny zo zahranicia vo vieobecnosti?
Slovenské polno- 4,1 Aky je postoj k odvetviu vo vieobecnosti?
hospodarstvo
Pracujem v polno- 4 Aké je to s uvazovanim o vybere odvetvia, v ktorom hodldm pracovat a ako vnimam
hospodarstve svoje spolocenské postavenie ako pracovnik v polnohospodarstve?
Nérodna potravinova 3,6 Aky ndzor maju jednotlivé segmenty na polnohospodarstvo ako dolezity zdroj narodnej &%
sebestacnost sebestacnosti a bezpecia pre vyZivu obyvatelstva? g
Podpora polnohospodar- 3,4 Aké je dolezité polnohospodarstvo pre vedenie Statu a viadu? Ako je vnimand vaznost S
skej vyroby statom odvetvia pre vladu a potreba vlastnych potravin, & stratégie budovania potravinovej S
sebesta¢nosti? o
Q&
Potraviny z Polska 1,4 Atribut pre porovnanie vnimania pévodu potravin z Polska a ich akceptacia z dévodu =
povodu, dovera v potraviny z Polska vo svetle medializovanych potravinovych Skandalov? 2
Aky je postoj k potravindm z Polska? s

Poradie atribitov uvedené v tejto tabulke je zhodné s poradim, ako skérovali u respondentov vyskumu od najlepsieho skore

po to najhorsie (stupnica od 0 — 10 — najvyssie skare).
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Mozete mam priblizit kltcové zistenia tohto
rychleho vyskumu?

Kltcovym zistenim, ktoré konstatujeme je to, ze
zatial ¢o slovenské polnohospodarstvo nepreziva
momentdlne Stastné obdobie z pohladu vnimania
a postojov verejnosti k nemu (bez ohladu na segmenty),
tak slovenskd potravina naopak je téma, ktord je
vnimana vysoko pozitivne, je atraktivna a tesi sa
vyznamnej podpore zo strany vsetkych segmentov
respondentov. Dokonca zo vietkych 14 hodnotenych
atribdtov sa na top 4 poziciach v pozitivnom vnimani
a s nadpriemerne vysokym skére umiestnili atributy
s vnimanim privlastku slovenskej potraviny, ako ukazuje
obrazok ¢. 1. Naopak obrazok ¢. 2 zasa vyjadruje
pomer odporcov a priaznivcov atribUtov s privlastkom
slovenského polnohospodarstva, ked 41 — 46 %
respondentov je odporcami klti¢ovych atribdtov
slovenského polnohospodarstva, ich priaznivcov je
len okolo 25 %. Tieto 4 klicové atributy hodnotenia
slovenského polnohospodarstva skérovali ako 10-ty az
13-ty atriblt v poradi, z celkovych Strndstich, so skére
od 4,1 do 3,4, <o je dost podpriemerné hodnotenie.
Horsie skorovala iba potravina z Polska (1,4), podla
vnimania a postojov respondentov, vyskumu.

Co je ,Slovenské"” je IN !
jednoznacne sa zhodli respondenti
prieskumu na Agrokomplexe 2019

6,3

Potraviny
z0

Slovenské
potraviny

do kol Slovenska

7,1

Znacka
kvality SK

Obrazok ¢. 1: Skdre vnimania slovenskych potravin.

Pracujem v polnohospodarstve
Podpora polnohospodarskej vyroby statom

@B Odporcovia @ Milovnici

Obrazok ¢. 2: Pomer Odporcov a milovnikov (priaznivcov)
top 4 atribltov zameranych na vnimanie slovenského
polnohospodarstva.

Na obrazku ¢. 3 je rozdelenie respondentov
z pohladu milovnikov a odporcov polnohospodarstva
ako takého, ked 43 % respondentov vnima slovenské
polnohospodarstvo negativne a len 25 % z nich
pozitivne. To vlastne koreSponduje aj s 4 klicovymi
atribdtmi slovenského polnohospodarstva.

Takmer polovica respondentov (43%)
hodnoti polhohospodarstvo ako
neatraktivne odvetvie

Iba Stvrtina (25%) ho naopak podporuje

Teee T
43% 25%
4 18

Obrazok ¢. 3: Rozdelenie milovnici a odporcovia slovenského
polnohospodarstva

Skuste vyhodnotit a okomentovat najskor
pohlad respondentov na slovenské potraviny.
Najlepsie vyjadri vnimanie slovenskych potravin
respondentmi obrazok ¢. 4, na ktorom porovnavame
skore slovenskych potravin z pohladu prirovnania
k vnimaniu Ceskych, polskych a zahrani¢nych
vo vieobecnosti.

Milujeme potraviny zo Slovenska. Na nas
stol by sme si e3te dali potraviny z Ciech.
Pévod potravin najkritickejSie vidia Zeny.

Potraviny podla pévodu
Regionalne porovnanie

Zahranitie

L3
RN
O

Obrazok ¢. 4: Vnimanie a skére podla pdvodu potraviny,
pomer odporcov a priaznivcov potravin podla pévodu.

Slovenskd potravina skéruje vysoko nadpriemerne
(7,1) a jej vnimanie je vysoko pozitivne. Nadpriemerne
je vnimana aj potravina pévodom z Ceskej republiky
(5,2), avsak zahrani¢né potraviny uz skéruju
podpriemerne (4,3) a aj pomer odporcov voci
priaznivcom je v neprospech priaznivcov. Potraviny
pévodom z Polska sa zo vsetkych 14 atributov ocitli na
absolttnom chvoste vnimania, ked so skére 1,4 bodu
je tento vnem velmi negativny a az 66 % respondentov
su odporcami polskych potravin. Je to rozhodne
dosledok negativnej medializacie a kduz o nekvalite
potravin s polskym povodom, ktoré sa objavili



v médiach v poslednych mesiacoch. Zmena takéhoto
negativneho imidZu si bude vyZadovat velké Usilie a
investicie do budovania pozitivneho imidzu a vnemoyv,
ale hlavne dokazy kvality zo strany polskych vyrobcov,
resp. dovozcov potravin z Polska. V kazdom pripade
slovenska potravina a vietko, ¢o sa s fiou spdja, ma na
Slovensku vysoky potencidl kipyschopnosti a pozitivnej
akceptacie. Rovnako je to nastroj, pomocou ktorého
je mozné aj posobit na zlepsenie imidzu a vnimania

aj slovenského polnohospodarstva, pri spradvnom
uchopeni kampane a medialnej podpory zo strany
rezortnych orgdnov riadiacich agropotravinarsky rezort
alebo odbornych asociacii a zdruzeni, zastreSujucich
polnohospodarov a potravinarov. Jednou vetou,
slovenska potravina je IN a preukazuje to aj jasny
marketingovy trend, ktory sa da vyuZit na nastartovanie
slovenského potravinarskeho priemyslu alebo na
podporu vyroby lokdlnych, origindlnych potravin

s pridanou hodnotou.Pridana hodnota je vnimana uz
len v tom, Ze je pévodom slovenska alebo slovenska

s privlastkom regionu.

Z pohladu vnimania slovenskych a zahrani¢nych
potravin je zaujimavy aj postoj respondentov podla
pohlavia. Zatial ¢o Ceské a zahrani¢né potraviny vo
vieobecnosti maju skére vnemu u Zien aj muzov takmer
rovnaké, tak k slovenskym aj polskym potravinam su
vyrazne zhovievavejSi muzi ako Zeny. Tie su zrejme
ovela naroc¢nejsie alebo senzitivnejsie na to, ¢o doma
mame a ¢o konzumujeme. Toto porovnanie vnimania
ukazuje obrazok ¢. 5.

Milovnici a odporcovia potravin podla krajiny pévodu

POTRAVINY 20 SLOVENSKA

17% o= — 45%

POTRAVINY Z ElECH

29% em— — 33%

POTRAVINY Z0 ZAHRANICIA

17%

30%

POTRAVINY 0 SLOVENSKA
- e— 509

POTRAVINY Z CIECH

— — 32%

POTRAVINY Z0 ZAHRANIEIA

30% em— — 26% 40% — em—27%

POTRAVINY Z POLSKA POTRAVINY Z POLSKA

71% c— e 8% 60% co—— e 15%

Obrazok ¢. 5: Vnimanie povodu potravin podfa pohlavia.

No ak by sme chceli zistit, ako je to s vnimanim
slovenskych potravin v jednotlivych segmentoch
respondentov, tak nasledujuci obrazok ¢. 6 ndm
poskytuje celkom komplexnu odpoved. Najvacsimi
podporovatelmi slovenskych potravin su jednoznacne
obyvatelia Banskobystrického kraja (skére 10),
respondenti, ktorych rodinni prislusnici pracuju
v polnohospodarstve a vekova skupina patdesiatnikov.
Na mapke vidime aj to, Ze s vynimkou Zilinského kraja
je angazovanost v prospech slovenskych potravin
vysoko nadpriemernd a pozitivna. Zaujimavostou
zo Zilinského kraja nie je len ta skuto¢nost, Ze
slovenskd potravina skéruje podpriemerne (4,3), ale
rovnako v tomto kraji skéruje aj polskd potravina
(4,3). Ked polska potravina v ostatnych krajoch iba
v Trencianskom prekrocila skére cez hodnotu 2,
na 2,6. Zd4 sa, Ze skusenost obyvatelov Zilinského
kraja s potravinami z Polska je vyrazne odlisna vdaka
roky trvajucej intenzivnej nakupnej turistike do Polska.
Nepochybne to je dokaz, Ze aj potraviny z Polska

maju svoju kvalitu a jej vnimanie na zéklade osobnej
skusenosti tak lahko neznic¢i ani negative spravodajstvo
a medidlne kauzy, ktoré vyrazne ovplyvnili zbytok
obyvatelov Slovenska, ktori tak intenzivne v Polsku
nenakupuju, a potraviny uz vobec nie.

Potraviny zo Slovenska

Typicki podporovatelia:
+ Vek 5059 rokov
+ V polnohospodarstve pracuju rodinni prisludnici
« Banskobystricky kraj

Vek 43 81
16-29 6,9
6,8
3039 8,2 10
7
40-49 6,6

ATRAKTIVITA, DOLEZITOST A ANGAZOVANOST

Nizka Strednd Vysokd

Obrazok ¢. 6: Vnimanie potravin zo Slovenska podla
segmentov

Aby sme zistenia ohladom vnimania slovenskych
potravin eSte trosku viac rozanalyzovali, chcem
uviest este jedno zaujimavé zistenie z vyskumu.
Slovenské potraviny v skolach by najradsej videl
obcania Kosického, Trnavského, Styridsiatnici a logicky
pracovnici potravinarskeho priemyslu. Zaujimavé je
Banskobystrického kraja (len 5,4), hoci ich vnimanie
slovenského pdvodu potravin je bezkonkurencne
najvyssie.

V skolach chceme slovenské potraviny.
Zhodli sa respondenti zo vsetkych krajov.

Slovenské potraviny do $kol
Typicki podporovatelia:
* Vek40 - 49 rokov )
@ L ot o A
Vek 6, 1 él \lf
16-29 6,4

30-39 72 5,4
6,5

4049 6 _‘/‘x
o
( ATRAKTIVITA, DOLEZITOST A ANGAZOVANOST
50-59

Nizka Strednd Vysoks

Obrazok ¢. 7: Vnimanie umiestnenia potravin zo Slovenska
do 3kol podla segmentov

Uvadzate, Ze potravina s privlastkom slovenska
skéruje vo vnimani respondentov neporovnatelne lepsie
ako slovenské polnohospodarstvo. Ktoré parametre
(atributy) slovenského polnohospodarstva by ste
zo zrealizovaného vyskumu dali do vacsej pozornosti
Citatelom?

Vysledky vyskumu planujeme rozpitvat ovela
podrobnejsie, ako nam dovoluje priestor v tomto
rozhovore, avsak do pozornosti Citatelov by
som dal napriklad vnimanie inovacii v sektore
polnohospodarstva. Vieme, Ze inovacie a zavadzanie
inovativnych technoldgii su kltc¢ové pre zvySovanie
efektivnosti vyroby, pre pokrok, ale aj atraktivitu
rezortu pre zaujemcov o budulce zamestnanie, pre
aplikaciu vedy a vyskumu, pre vzdelavanie ludi
pracujucich v rezorte. Pokrok sa zastavit neda a tu
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sme dospeli k zaujimavému zisteniu, ako su inovacie
v polnohospoddrstve vnimané. Z celkového pohladu
je to atribut hodnoteny mierne nadpriemerne, ked
celkové skére je 5,4 a aj rozdiel medzi najvysSou a
najnizsou hodnotou je len 5,67. Milovnikov je vySe
37 % a odporcov necelych 32 %, teda v zdsade
rovnovazne, mierne pozitivne hodnotenie.

Inovacie v polhohospodarstve vitaju vsetci.
Najma seniornejsia generdcia, ktord ma
pracu na poli spatu s tazkym Zivotom.
Naopak vacsiu mieru inovacii a inovac¢nu
dynamiku ocakavaju v odvetvi najma ludia
v produktivnom veku.

Ti ju zrovnavaju s rozvijajucimi sa
ostatnymi segmentmi pracovného Zivota.

Inowdcie v polfnohospoddrstve

= 31,66% = 37,33%

Celkové skére 5.4
Rozdiel medzi
hraniZnymi hodnotami

wo wnimani 5,67
= Milownici

= Ddporcovia

Graf ¢. 1: Vnimanie inovécii v polnohospodarstve celkovo.

Ked sa vsak pozrieme na vnimanie inovacii z
pohladu jednotlivych segmentov, tak zistime, Ze
podla vekovej Struktury vnimaju vyrazne pozitivnejsie
inovacie najmladsia generdcia a najstarsia generacia.
Prave strednd generacia respondentov, osoby v
najproduktivnejSom veku nemaju pozitivne vnimanie
inovacif v polnohospodarstve (obrazok ¢. 6). Avsak
ovela vystiznejSie vyjadruje toto vnimanie pomer
milovnikov a odporcov inovacii v polnohospodarstve,
ktory vidite na obrazku ¢. 7.

ie v polnohospodarstve podla veku

60 + rokov

Obrazok ¢. 8: Skérovanie inovécii z pohladu vekovych skupin
respondentov

V segmente Styridsiatnikov, teda najproduktivnejSej
skupiny fudi, je vnimanie inovacif v polnohospodarstve
dokonca negativne. Star3i udia naopak vnimaju
inovacie najlepsie. Je to mozno sposobené aj istym
respektom starsich [udi k novinkdm a inovacidam vo
vieobecnosti, preto aj vnimanie je vyrazne pozitivnejsie.
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Zatial ¢o generdcie, tridsiatnikov a Styridsiatnikov, ktorf
su v dennom zivote priamo s inovaciami konfrontovani

Inovacie v pofnohospodarstve podla veku

31,11% 42,22%
31,88% 37,68%

16 - 29 rokov
30 - 39 rokov

40 - 49 rokov

36,23% 28,99%
26,83% 41,47%

50 - 59 rokov

60 a viac rokov

24,32% 43,25%
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Obrazok ¢. 9: Pomer odporcov a milovnikov inovacii v
polnohospodarstve podla vekovych skupin

vo vsetkych Zivotnych situdcidch hodnotia slovenské
polnohospodarstvo ako skor neinovativne odvetvie. Je
dolezité tuto oblast ovela viac odsledovat a analyzovat,
pretoZe zaostavanie v inovaciach v sucasnej dobe,
kedy préave informacné technolégie a informacna
revolUcia, rychlo napredujtca Industry 4.0 prudko
menia sucasny svet a vyrobny systém, moze znamenat
nedostizné zaostavanie za vyspelym svetom, nie len

v polnohospodarskej prvovyrobe. Zjavne v pohlade
generacii na inovacie rezonuje konfrontdcia so zazitym
vnimanim polnohospodarstva ako oblastou s obtaznou
pracou.

Na ktoré skutocnosti a zistenia z vyskumu
ohladom slovenského polnohospodarstva by
ste radi citatelov upozornili?

Viac urcite zaznie v prednaske na konferencii
Agroprogress v Trnave a podrobnejsi vystup pldnujeme
aj v Specidlnej brozurke z vyskumu, ak bude o
tato problematiku zaujem. Chceme ponuknut aj
doplnenie zisteni o dalsie imidZotvorné atributy a ich
hodnotenie. Z ndsho pohladu je imidz slovenského
polnohospodarstva nezaslizene horsie vnimany, ako
si zasluzi a mal by byt. Podpisali sa na tom rézne
kauzy a negativna publicita, vnimanie velkych dotacii,
ktoré subjekty v polnohospodarstve poberaju na
zachovanie konkurencieschopnej vyroby potravin, i
komodit, a mnoho inych a velmi ¢asto skreslenych
informacii, dezinformdacii a medialnych vystupov, ale aj
nekald ¢innost niektorych jednotlivcov z rezortu. Zial
obyvatelia, verejnost ma tendenciu zovseobecriovat,
zjednodusSovat a vsetkych posudzovat podla jedného
kritéria. Zial v dnesnej dobe sa dobré spravy velmi
nenosia a nie st garanciou sledovanosti médii. Preto
je mimoriadne délezité merat imidz, vyhodnocovat
vnimanie a robit opatrenia na budovanie pozitivneho
vnimania rezortu a subjektov v iom. V opa¢nom
pripade bude cely rezort polnohospodarstva postupne
odsudeny na zanik a nebude zdujem v fom pracovat
ani podnikat. Myslim si, Ze to je Ulohou ako najvyssieho
statneho rezortného organu, tak aj zaujmovych
odbornych komér a asocidcii, ale aj silnych subjektov,
¢i uz dodavatelov do rezortu alebo aj prvovyrobcov,
spracovatelov a odberatelov. Tato véla, teda budovat
pozitivny imidz, ktory v kone¢nom dosledku poméha
aj proexportnej a odbytovej politike subjektov, tu vsak



zatial Uplne absentuje. Cielené budovanie pozitivneho
imidzu nepodporuje nikto v rezorte a z mimorezortnych
subjektov nema nikto dévod také nieco financovat.
Preto m&Zeme len slepo zavidiet, ako je vnimany
maly farmdr a rodinna farma napriklad v Rakusku...
Som presvedceny, Ze nasi farmari, velki aj mali, nie su
o ni¢ hlupejsi ani horsi. Treba im pomoct presadit sa a
bez dobrého mena sa nepresadia ani doma, nie este
v zahranici.

No a tu som tak nejako plynule presiel k
zhodnoteniu vnimania atribUtu Podpora slovenského
polnohospodarstva statom. S celkovym skére 3,4 zo
vietkych respondentov sa umiestnil na 13-tom mieste
zo 14-tich. Horsie skérovala uz len potravina z Polska
(1,4), ako som uviedol uz skér. Ako je vnimana podpora
polnohospoddrskej vyroby statom vystizne vyjadruje
nasledujuci obrazok ¢. 10.

sa na celkové vnimanie slovenského
polnohospodarstva a jeho podpory Statom.
Vykazuju komunikac¢ne najvacsi deficit u
vietkych cielovych skupin a segmentov.

Podpora polnohospodarskej vyroby statom

Typicki odporcovia:
* Vek 16 - 29 rokov

@ - Procovniciv prvovjrobe a ostatné sluzby
« Presovsky a Banskobystricky kraj

Vek 4,3
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33
4,3
2,7 2,2

34

ATRAKTIVITA, DOLEZITOST A ANGAZOVANOST

Nizka Stredna Vysoka

Obrazok ¢. 10: Podpora polnohospodarskej vyroby statom
podla vybranych segmentov

V celom grafe sa ani nemo6zeme odvolat na
podporovatelov alebo milovnikov, nakolko
neexistuju. Z podpriemerného vnimania so skoére
4,3 sa k priemernému vnimaniu priblizuju iba
obyvatelia Kosického a Zilinského kraja, nasledovani
Bratislavéanmi. Typickymi odporcami su najmladsia
generacia do 30 rokov a patdesiatnici. Zaujimavé je, ze
k najvac¢sim odporcom patria prave ti, ktori do podpory
statom najviac vidia, a to su pracovnici v prvovyrobe a
ostatnych sluzbach pre polnohospodérstvo. Su to ti,
u ktorych sa da ocakavat, Ze maju najvacsi prehlad o
tom, akd podporu by malo a mohlo polnohospoddrstvo
zo strany Statu dostavat. Tu sa dotykame aj méjho
vyjadrenia uvedeného na riadkoch v texte vyssie.
Zaujimavé aj aj zistenie vnimania v segmentoch
respondentov podla vztahu k polnohospodarstvu.
Toto vnimanie je priam alarmujuce. Najhorsie vnimaju
podporu statu ti, ktori su na rezortnom diani priamo
zainteresovani, teda pracujuci v prvovyrobe, vid obrazok
¢. 11. AZ 53 % z nich su odporcovia a z pracovnikov
potravindrstva je odporcov 50 %. Musime
predpokladat, Ze toto su dve skupiny zainteresovanych,
ktori maju najvacsi prehlad o diani v rezorte a bytostne

sa na zivote a praci v rezorte podielaju, Ziju v rezortnom
diani. Ich vedomost a vnem je klucovy. Ak tieto dve

INY VZTAH

® 45% co———— o 28%

PRACUJEM V POTRAVINARSTVE

@ 50% ——— e 27%

PRISLUSNIK RODINY PRACUJE
V POLNOHOSPODARSTVE
47% co—— - 20%

OSTATNE SLUZBY

L
m. 47% co—— - 15%

PRACUJEM V PRVOVYROBE
f 53% coEE———— - 18%
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Obrazok ¢. 11: Vnimanie podpory polnohospodarskej vyroby
Statom podla vztahu k polnohospodarstvu

skupiny nevnimaju a deklaruju, Ze podpora statu je
nedostatocna, nie je dobrd alebo priamo zl4, tak stat
nepocuva hlas svojich najpovolanejsich ob¢anov z
rezortu. Zda sa, Ze rezort samotny sa dostava (dostal)
na okraj zaujmu $tatu. S touto otdzkou suvisi aj
nasledny atribut (parameter), na ktory chcem este

v tomto rozhovore poukdzat. Je to atribut, ako plni
prostrednictvom rezortu pédohospodarstva $tat jednu
zo svojich ddlezitych funkcii a povinnosti voci svojim
obcanom, a tou je narodna potravinova sebestacnost.
Pozrime sana 12 a 13.

Podpora polnohospodarskej vyroby statom

Typicki odporcovia:
* Vek 16 - 29 rokov
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Vek 4,3

16-29
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Obrazok ¢. 12: Vnimanie ndrodnej potravinovej
sebestacnosti podla vybranych segmentov
OSTATNE SLUZBY

b d
h.! 38% e o 30%

INY VZTAH
® 46% C—— - 26%

PRACUJEM V POTRAVINARSTVE

@ 0% em— — 23%

PRACUJEM V PRVOVYROBE

51% c—— e 20%

PRISLUSNIK RODINY PRACUJE
V POLNOHOSPODARSTVE
52% co— - 18%
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Obrazok ¢. 13: Vnimanie ndrodnej potravinovej
sebestacnosti podla vztahu k polnohospodarstvu

Narodna potravinova sebesta¢nost je vnimana
podobne ako podpora polnohospodarskej vyroby
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statom celkovo negativne, no najviac obcanmi
Nitrianskeho a Trencianskeho kraja, Styridsiatnikmi Agroturizmus je dnes nielen vyzva,
a opat pracovnikmi polnohospodarskej prvovyroby a
aj ich rodinnymi prislusnikmi. Jedna sa opat o segment
respondentov s najvysSou vedomostou a prehladom

ale aj smer rozvoja a zviditelnenia
polnohospodarstva a najma ,slovenskych

o diani v rezorte a segment v najproduktivnejsom veku. produktov”
Nazor a vedomost tychto segmentov by nemali ostat
nepovsimnuté a mali by sa o tieto zistenia kompetentné Agroturizmus
institlcie zaujimat, hladat rieSenia a vychodiska, ako Toeick podporovatela
imidz zlepsit a navrétit pozitivne vnimanie aj hodnotenie ﬁ g
celého rezortu nie len jeho prislusnikmi, ale vietkymi vek 7,8 72
obc¢anmi Slovenska. 1629 52
g 72 57 >
Su v zisteniach z vnimania tychto vybranych P 67
atributov aj pozitivne hodnotenia? 56 A DORETOST AARORIOTANGST
Rozhodne &no, ved pozitivnymi hodnoteniami &
sme vlastne cely tento rozhovor zacali. Hodnotenie & wia  svemi vk
slovenskych potravin je vysoko pozitivne a d4 sa na
tom vyznamne stavat pozitivny imidz slovenského aj Obrazok €& 14: Vnimanie agroturizmu podla vybranych
polnohospoddra aj potravindra. Len to treba uchopit segmentov
ako tému a spravit z toho tému pre média, vytvorit
pribehy a posadit ich do prirodzeného prostredia V tomto atriblte pozitivne skoéruje aj vnimanie
obcanov, do ich Zivotov, budovat sympatiu k tvorcom u segmentu respondentov, ktori nemaju ziadny vztah
tychto hodnét, farmdrom aj vyrobcom potravin. k polnohospodarstvu. Az 48 % z nich (tedalen o 1 %
Pokial ich budeme kriminalizovat a oznacovat za tych, menej ako prislusnici prvovyroby) vnimaju agroturizmus
ktorf len Cerpaju eurofondy a podvadzaju, tak bude pozitivne.
rezort upadat. A s rezortom aj vsetky subjekty v nom TakZe to je taktiez jedna z tém, na ktorej sa da
posobiace. Po¢nuc rezortnym 3kolstvom, o ktoré sa budovat pozitivny imidZz polnohospodarstva. Toto
bude nezdujem zo strany Studentov a odbornikov len je aj nam dobre znédmy a obdivovany alpsky model,
prehlbovat. fungujuci v Rakusku, Svajciarsku, severnom Taliansku.
Tak ale aby sme skoncili pozitivne. Je tu este jedna V tychto krajinach je to sice historicky dané a ma to
pozitivna téma, z tychto 14 vybranych atributov, velkd tradiciu. Aviak budovanie pozitivneho imidzZu je
ktora je vnimand nadpriemerne celkovo. A tou je beh na dlhd trat a nikdy sa nekonciaci projekt. Co je
agroturizmus, ktory skéruje na Urovni 6,3. najdoélezitejsie dnes, Ze mame najvyssi Cas zacat. Teda
Najpozitivnejsie agroturizmus vnimaju patdesiatnici, ak ma byt slovenské polnohospodarstvo o par rokov
pracovnici polnohospodarskej prvovyroby a obcania opat reSpektovany a ziskovy rezort.
Zilinského kraja. Je to celkom logické, nakolko kraje
ako Orava, Kysuce boli tradi¢ne polnohospodarske, Za rozhovor podakovala
avsak s horskym a podhorskym charakterom Marianna Cabalova

polnohospodarskej vyroby, ktoré priam nabadaju
k spojeniu s turizmom.
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